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1 PRODUCTO PRECIO: del 2 al 15 de mayo
• OFERTAS COMBINADAS:

La oferta combinada se representa una «foto bodegón». 
Es decir, todas aquellas referencias combinables entre sí 
que deben tratarse como una única foto:

Por ejemplo puede que dentro de un bloque de 20 
referencias, solo 5 vayan en folleto con agrupación 
publicitaria y el resto irán en oferta complementaria.

Controles en MDP para gestores comerciales y Mix:

La referencia debe tener marca de folleto

Puede no tener asociado un código de bloque, pero en el 
caso de tenerlo cada agrupación publicitaria solo puede 
tener un código de bloque No puede estar definida en 
páginas diferentes(alarma)



EJECUCIÓN EN CAJA

campos mínimos a rellenar para que la oferta sea factible al paso por caja.

En ésta mecánica hay que poner los datos mínimos propios de la mecánica, la referencia y el PVP 
de Oferta (y el tipo de mecánica promocional).

MDP

1 PRODUCTO PRECIO: del 2 al 15 de mayo



Display lineal 20x10 cm
Para todos los productos en oferta, con valor añadido o alguna explicación 
adicional deben de estar señalizados con el display que recibirán 
directamente (sin tener que pedirlo), desde rotulación de cada producto (ya 
agrupado por gama) se envían dos, salvo para las referencias de varias 
variedades y con facing amplios que se envían seis (ej. Leches, 
refrescos,…). 
Para su colocación se debe de utilizar el display de plástico transparente 
cód. 2196879.



En el caso de los productos en 
oferta por gama o variedades, 
se le coloca el display a todos, 
salvo en el caso de los 
producto con poco facing, 
donde se colocará el display al 
ubicado en el centro de la 
zona de cada balda, y al resto 
solo la etiqueta.

Display lineal 20x10 cm



En el caso de los productos en 
oferta por gama o variedades, se 
le coloca el display a todos, salvo 
en el caso de los producto con 
poco facing, donde se colocará el 
telescópico ubicado al lado, y al 
resto solo la etiqueta amarilla.

Telescópico A4 Vertical

cód. 1997415



2 TERRAZA Y JARDÍN: del 2 de abril al 15 de junio
AD HOC

• La vigencia de la cabecera es del 2-04-2025 al 15-06-2026.

• Desde comercial se deben establecer vigencias (fecha inicio y fecha fin) a nivel de referencia. Esas 
fechas posibilitan que el sistema, vaya incluyendo y eliminando referencias de la oferta. 

• En el sistema no pueden coincidir más de un periodo de oferta para una misma referencia. Si 
queremos alargar o acortar una vigencia hay que solicitar una modificación al área de promociones.

•  No es posible modificar en el sistema la fecha de inicio establecida para una referencia que entrará en 
oferta próximamente. Deberemos solicitar su baja, y a continuación el alta del nuevo periodo.



EJECUCIÓN EN CAJA

campos mínimos a rellenar para que la oferta sea factible al paso por caja.

En ésta mecánica hay que poner los datos mínimos propios de la mecánica, la referencia y el PVP 
de Oferta (y el tipo de mecánica promocional).

MDP
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Banderolas y cabeceras de pasillo

Para las banderolas o cabeceras 
de pasillo de las tiendas de carga, 
se envía desde rotulación 
marketing el fichero con la 
relación de productos de oferta, y 
las tiendas deben de enviar el 
pedido con lo números de orden, 
formato y cantidades. para enviar 
los carteles ya realizados desde 
rotulación, en función de su 
necesidad y de las banderolas 
que dispongan en cada pasillo.



3 PRODUCTO PRECIO: del 16 al 31 de mayo

• COMBINACIÓN PUBLICITARIA:

La agrupación publicitaria representa una «foto 
bodegón». Es decir, todas aquellas referencias 
combinables entre sí que deben tratarse como una única 
foto:

Por ejemplo puede que dentro de un bloque de 20 
referencias, solo 5 vayan en folleto con agrupación 
publicitaria y el resto irán en oferta complementaria.

Controles en MDP para gestores comerciales y Mix:

La referencia debe tener marca de folleto

Puede no tener asociado un código de bloque, pero en el 
caso de tenerlo cada agrupación publicitaria solo puede 
tener un código de bloque No puede estar definida en 
páginas diferentes(alarma)



EJECUCIÓN EN CAJA

campos mínimos a rellenar para que la oferta sea factible al paso por caja.

En ésta mecánica hay que poner los datos mínimos propios de la mecánica, la referencia y el PVP 
de Oferta (y el tipo de mecánica promocional).

MDP

3 PRODUCTO PRECIO: del 16 al 31 de mayo



Aéreos de pasillo

Para los aéreos de pasillo de las 
tiendas de carga, se envía desde 
rotulación marketing el fichero 
con la relación de productos de 
oferta, y las tiendas deben de 
enviar el pedido con lo números 
de orden, formato y cantidades. 
para enviar los carteles ya 
realizados desde rotulación, en 
función de su necesidad y de las 
banderolas que dispongan en 
cada pasillo.


